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editors Crotts, J., Magnini, V. şi Zehrer, A. 

[3e.12] Ştefănescu, D., Gabor, M. R., Conţiu, L. C. (2011) - Changes of the European 

countries distributions based on entrepreneurship and social economic sustainable 

development indicators, în volumul “Proceedings of The 6th WSEAS Conference 

(Economy and Management Transformation EMT 2011)”, Angers, Franța, 17 – 19 
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Developmental Center of Thessaly, AKETH, Trikala (GREECE), 2014-2016, valoare 

proiect 28.500 Euro pentru Universitatea ”Petru Maior” din Tg. Mureș 

[4.3] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip LLP - CHIMERA – Creative holism to impromve 

management entrepreneurial role models and aproaches,  Universitatea „Petru Maior” 

din Tg. Mureş în parteneriat cu Camera di commercio e industria italiana per la spagna 

(italia), the cracow centre of the management and administration ltd (polonia), institute of 

entrepreneurship development (Grecia), APMI UMBRIA (Italia), 2014-2015 

[4.4] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip POSDRU - DidaTec-Şcoală universitară de 

formare iniţială şi continuă a personalului didactic şi a trainerilor din domeniul 

specializărilor tehnice şi inginereşti, Universitatea Tehnică din Cluj, POS-DRU/ 

87/1.3/S/60891, 242044 euro, 2013 

[4.5.] Gabor, M.R. (director de proiect) Proiect de tip POSDRU – Cercetare postdoctorală - 

„Reţea transnaţională de management integrat al cercetării postdoctorale în domeniul 

Comunicarea Ştiinţei. Construcţie instituţională (Şcoală postodoctorală) şi program de 

burse (CommScie), POSDRU /89/1.5/S/63663 Titlul proiectului personal:“Cercetări 

statistice privind comunicarea prin instrumente publicitare”, tutore: prof. univ. dr. Liviu 

Marian – UPM Tg. Mureş, Universitatea „Al. I. Cuza” din Iaşi în parteneriat cu: 

Universitatea „Petru Maior” din Tîrgu Mureş, Universitatea de Vest din Timişoara, 

Universitatea Babeş – Balyai din Cluj-Napoca, Universita degli Studi di Genova din 

Italia,  FSE – POSDRU, DMI 1.5. bursă postdoctorală, 1 oct. 2011 / 31 mar. 2013, valoare 

proiect 20.000 euro 

[4.6] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip POSDRU - RECADD - Reţea de cluburi pentru 

promovarea adaptabilităţii şi dezvoltării durabile POSDRU 39/3.2/G/37787,  

Universitatea „Petru Maior” din Tg. Mureş în parteneriat cu Université de  Saint-Quentin-

en-Yvelines, FSE – POSDRU, DMI 3.2., 500000 euro, 2010 – 2011 

[4.7] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip POSDRU ASIC – Antreprenoriat de succes şi 

întreprinderi  competitive - POSDRU 31/3.1/G/17381, Universitatea „Petru Maior” din 
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Tg. Mureş în parteneriat cu Institutul de Economie Naţională, FSE – POSDRU, DMI 3.1., 

500 000 euro, 2010-2011 

[4.8] Gabor, M.R. (membru) Proiect de cercetare cu mediul de afaceri „Studiu de piaţă pentru 

publicaţia „Flash” - SC EDITURA SHERPA - din Tîrgu Mureş”, 2010 – 2011,  în valoare 

de 4500 lei, nr. contract 3588/octombrie 2010 

[4.9] Gabor, M.R. (director de proiect) Grant intern de cercetare ştiinţifică pentru doctoranzi 

Universitatea „Petru Maior” Tîrgu Mureş, cu titlul Prospectarea pieţei bunurilor de 

consum prin metode statistice, valoare 2500 lei, 2009 

[4.10] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip PNCDI, PN II - Eficientizarea finanţării IMM-

urilor inovative în Romania în conditiile integrării în UE si ale globalizării, Universitatea 

“Petru Maior”Tîrgu Mureş, Finanţare: PNCDI, PN II, contract. Nr. 360/2008, Valoare: 

150.000 lei, 2009 

[4.11] Gabor, M.R. (director de proiect) Bursă doctorală ”Nicolae Titulescu”, acordată de 

Ministerul Educației și Cercetării, în cadrul Universității IUT Louis Pasteur, Strasbourg, 

Franța, 1 iulie – 30 septembrie 2007, Tutore: prof. Jean – Claude Million, 3500 euro 

[4.12] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip CNCSIS tip AT -  Elaborarea unui sistem statistic 

de indicatori pentru caracterizarea calităţii vieţii, adecvat specificului României şi 

armonizat cerinţelor Uniunii Europene, cod 126, Academia de Studii Economice din 

Bucureşti, CNCSIS tip AT, 29.500 lei , 2006-2008 

[4.13] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip PHARE 2003 – Coeziune economică şi socială - 

Strategie de dezvoltare a resurselor umane din companii cu activităţi productive, SC 

CELHART DONARIS  SA  Brăila şi SC BRAICONF SA Brăila, 90.130 euro, 2006 

[4.14] Gabor, M.R. (membru) Proiect de tip PHARE 2002 – Coeziune economică şi socială - 

Îmbunătăţirea competenţelor profesionale şi  implementarea unei noi politici de resurse 

umane la SC URB RULMENTI SA Suceava, SC CEPROHART SA, Brăila, 93.920 euro, 

1 dec. 2004 – 30 nov. 2005 

[4.15] Gabor, M.R. (responsabil) Proiect de tip PHARE 2000 - Coeziune economică şi socială - 

Dezvoltarea resurselor umane din întreprinderi mici şi mijlocii cu activităţi productive şi 

de servicii, SC CEPROHART SA Brăila, 67 500 euro,  apr. 2003 – mar. 2004 

[4.16] Gabor, M.R. (responsabil) Proiect de tip PHARE 2000 - Coeziune economică şi socială -  

Dezvoltarea unor noi  politici de  resurse umane, în sprijinul strategiilor de dezvoltare pe 

termen mediu şi lung  a companiei S.C. “VRANCART” S.A. Adjud, SC CEPROHART 

SA Brăila, 90 660 euro, 1 nov. 2002 – 30 oct. 2003 

 

 
 

      Data,          Candidat, 

 

30.01.2017       conf. univ. dr. Manuela Rozalia GABOR 

 

          

 

 


